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Baeredygtighed og ren natur er en
forudsaetning for campingbranchen

Camping spiller en central rolle for dansk turisme. Danmark er kendt som et godt sted
at campere med mange forskellige typer og stgrrelse campingpladser i forskellig na-
tur.

Campingpladserne lever af at seelge den smukke, danske natur, og Danmark er kendt
som en grgn destination — og den nuvaerende S-regeringen og flere turistorganisatio-
ner har et gnske om at ggre Danmark til en baeredygtig destination. S det er naturligt
at kombinere disse to ting for at saette yderlige skub i den baeredygtige udvikling og
tiltreekke den stigende gruppe af turister, som saetter pris pa baeredygtighed - og den
danske natur.

De fgrste campingpladser i Danmark blev maerket med Green Key i &r 2000, men an-
tallet med Green Key i Danmark har veeret begreenset og vaeret afhaengig af Cam-
pingradets indsats, og pa nuveerende tidspunkt er 6 campingpladser med i ordningen.

Campingradet har stdet for den del af Green Key, men efter Radets konkurs i 2017, er
det tid til at ggre status og se, hvordan ordningen kan forbedres.

Det er Sekretariatets vurdering, at Green Key for campingpladser hverken har ramt
det behov, vi tror findes, og ej heller vaeret kommunikativt teet nok pd campingplad-
serne og campingfolket. Kriterierne skal vaere teettere pd campingpladserne og bade
navn og logo skal appellere til denne gruppe.

HORESTA gnsker, i samarbejde med Friluftsradet, at re-tseenke denne kategori under
navnet Green Camping, sa den bliver mere indbydende og mindre administrativ tung
for campingpladserne, og med faerdige, tilpassede kommunikative Igsninger, som en
del af ordningen.

I turistbranchen findes mange Sub-brand til stgrre brand. Green Camping er et Sub-
brand eller pd dansk tilhgrende maerke til Green Key, som sikrer, at krav, udtryk og

indhold passere bedre til campingpladser og campister.

Det er i hgjere grad et koncept med faerdige Igsninger, som kan bruges direkte eller

med f3 tilpasninger.

For HORESTA er det vigtigt, at det er en troveerdig ordning, hvorfor det baseres pa det
anerkendte koncept Green Key med strikse kriterier, en troveerdig ansggnings- og
kontrolproces og hvor ansggerne behandles og godkendes af en Jury med bl.a. en
grgn organisation.

Det er vigtigt, at ordningen er taet pa branchen og er nem at ga til, markedsfgre og
forstd for gaesterne og for at involvere campingpladserne og deres organisationer.

Der er ligeledes en sidelgbende indsats pa andre typer af turistvirksomheder.

Dette dokument indeholder:

Beskrivelse af eksisterende ordninger
Malgruppe for ordningen

Organisering og procedure

Kontrol og hjeelp til Green Camping campingpladser
Sekretariat

Flere kriterier men ny og forenklet metode
Udvikling af kriterier for campingpladser
@konomi og gebyrer

. Udbredelse af ordningen

10. Tidsplan

11. Green Camping i forhold til verdenen
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Y Camping er som at holde
(.g Rejsejournalist ferie i mors mave
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Anne-Vibeke Isaksen, mediechef i Dansk Camping Union, spar
campinglivet en stor fremgang péa grund af klimaforandringerne.
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Anne-Vibeke Isaksen, som i mellemtiden er blevet formand for DCU udtaler:

Anne-Vibeke Isaksen er dog overbevist om, at antallet af campister vil stige de kom-
mende ar, fordi folk ikke alene bliver mere og mere klimabevidste, men ogsa gerne vil
tilbage til naturen.

»Allerede nu kan vi meerke, at den stigende bevidsthed om klimaet gger interessen for
camping. Isaer kan vi maerke det p§ salget af telte, som tordner frem. Salg af cam-
pingvogne gdr ogsd godt, men nér slet ikke samme niveau som telte. Det at overnatte
i sheltere er ogsd blevet virkelig populeert. Det foregdr selvfalgelig ikke p§ camping-
pladser, men overnatningsformen er dog i familie med det at campere«, siger Anne-
Vibeke Isaksen.

N&r det geelder primitiv camping og tilbage til naturen-camping, spiller miljg og klima-
forandringer en stor rolle. Pa campingpladserne kan man allerede se, at miljget spiller
en kaemperolle, siger Anne-Vibeke Isaksen:

»Campingpladserne vil helt sikkert tage miljoet alvorligt, og ndr de bygger nyt, vil de
gore det miljorigtigt. Herhjemme er f.eks. alle aktiviteter p§ Mgns Klint Camping CO2-
neutrale. Eksempelvis slukker campingejer Ole Eskling lyset om aftenen, s§ man kan
se stjerner, hvilket har givet ham en europeeisk innovationspris. Hvidbjerg Strand Fe-
riepark er Danmarks mest luksugse campingplads med et wellnesscenter til 25 millio-
ner, men som ogsd er CO2-neutralt«.
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DK-CAMP MED @GET FOKUS PA BAREDYGTIG TURISME

' ‘ DK-CAMP FIND CAMPINGPLADS  LEJHYTTEMM. DK-STELLPLATZE OPLEVELSER INSPIRATION FORDELSKLUB  OM 0S
Beeredygtig ferie
Cykelferie >
Glamping >
Wellness >
Camping med eget telt >
Vintercamping >
Ny p4 camping >

P& DK-CAMP 's hjemmeside findes der en raekke rad til en baeredygtig campingferie.

Laes mere pé: https://www.dk-camp.dk/baeredygtig-ferie.html

CAMPING.INFO MED 9 RAD TIL BEREDYGTIG CAMPING

Back to the Camping.info portal {5 camping.info English v

Camping Trips & Tours  Tips & Tricks News & Trends

Homepage / Camg / Eco-Friendly Camg 9 Tips for Sustainable Camping

9 Tips for Sustainable Camping

Eco-Friendly Camping

©® 06.06.2019 Q 136 like

No matter if you prefer ighing it on a wild i or being pamp
while glamping, some of the best things about camping are free, such as getting
away from the stresses of everyday life and enjoying earth’s beautiful and diverse
landscapes. Just because it's free, though, doesn’t mean that camping doesn’t
sometimes come at a cost — not only to your wallet but to the planet, too.
Thankfully, there are some pretty simple changes we can all make to reduce these

Camping.info, der er en populaere online guide til campingpladser isar i den tyskta-
lende verden, har udarbejdet 9 rdd til en baeredygtig campingferie



https://www.dk-camp.dk/baeredygtig-ferie.html
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1. Beskrivelse eksisterende ordninger

De fgrste campingpladser i Danmark blev maerket med Green Key i ar 2000, hvor der
blev udviklet og tilpasset kriterier til campingpladser i taet samarbejde med Cam-
pingradet og med inspiration fra Frankrig, der allerede havde introduceret Green Key
for campingpladser.

Internationalt har enkelte lande som Holland, Belgien og Frankrig startet camping-
delen op, men med undtagelse af Frankrig har ordningen fortsat ikke den store udbre-
delse. P3 internationale mgder har flere lande ytret, at ordningen er for omfattende og
at "Key” ikke henvender sig til campingpladser.

Der er udviklet campingkriterier for EU Blomsten, men der er pt. ingen campingplad-

ser i Danmark med EU's maerke. I nogle &r var der en raekke FDM campingpladser
med, da gebyret blev betalt af EU.

2. Malgruppe for ordningen

Green Camping tildeles campingpladser, der gnsker at ggre en ekstra indsats for at
veere baeredygtige og passe pad miljget.

Camping er en udendgrs, rekreativ aktivitet, hvor man overnatter minimum én nat
i bivuak, telt, teltvogn, campingvogn, campinghytte, autocamper eller et mobilehome.

Danske campingpladser hgrer under Sommerhusloven, og Campingreglementet, der
administreres af kommunerne i henhold til vejledningen til Campingreglementet. Der
findes ingen danske, statslige rdd for camping. Campingpladser kan kun godkendes af
den kommune, hvor pladsen er hjemmehgrende. (kilde: Wikipedia)

Der findes omkring 400 campingpladser i Danmark. Tre ud af fire campingpladser lig-
ger vest for Storebeelt. Tallet er taget fra Dansk Statistik og gaelder campingpladser,
som har mindst 75 campingenheder, hvor en campingenhed svarer til en kapacitet pa
3 personer.



https://da.wikipedia.org/wiki/Bivuak
https://da.wikipedia.org/wiki/Telt
https://da.wikipedia.org/wiki/Teltvogn
https://da.wikipedia.org/wiki/Campingvogn
https://da.wikipedia.org/w/index.php?title=Campinghytte&action=edit&redlink=1
https://da.wikipedia.org/wiki/Autocamper
https://da.wikipedia.org/wiki/Mobilehome
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3. Organisering og procedure
Som naevnt benyttes samme organisering og procedure som ved Green Key.

Formal med procedure

e At sikre at Green Camping medlemmer lever op til kriterier og de vedtagne stan-
darder for overholdelse, s3 der fastholdes en hgj og trovaerdig standard for miljg-
maerket.

Ansggningsproces

e Interesserede campingpladser sgger om Green Camping hos Sekretariatet i HO-
RESTA.

e En konsulent eller Sekretariatet besgger den ansggende campingplads og gennem-
gar stedet for at sikre, at det lever op til kriterierne, eller er pa vej til at ggre det.

e N3ar hele ansggningen og dokumentationen er pa plads, indstiller Sekretariatet den
pdgaeldende campingplads til Juryen, som tager den endelige beslutning om god-
kendelse.

e Som udgangspunkt skal alle obligatoriske kriterier veere opfyldt. Juryen kan be-
handle begrundede dispensationssager, hvis et obligatorisk kriterium ikke kan op-
fyldes.

e I forhold til ansggningsprocessen tilpasses og forenkles det i forhold til tidligere.

Jury

Alle ansggninger skal som naevnt behandles og godkendes af en Jury. Formandskabet
for Juryen skal minimum bestd af en repreesentant fra en grgn NGO og en fra en bran-
cheorganisation. Hvis ikke andet er aftalt, er formanden fra brancheorganisationen og
naestformanden fra den grgnne NGO.

Miljgstyrelsen har givet tilsagn om, at vaere observatgr i juryen.

Deltagere Navn

HORESTA Kirsten Munch Andersen, Politisk direktgr
Friluftsradet Pt. Torben Kaas, Naestformand
Miljgstyrelsen Observatgr

Ekstern konsulent | Konsulentbureau verificerer indsats og miljgmaarkede virksomhe-
der hvert andet ar. (sker Igbende fra den internationale koordina-
tion)

Det er hensigten, at juryen skal vaere smalt sammensat. Formandskabet beslutter
bl.a. ud fra indstilling fra Sekretariatet, om Juryen skal udvides yderligere.

Juryens opgaver

Behandle sager:
e Godkende ansggninger om Green Camping,

e Afvise ansggere eller eksisterende markede steder,
¢ Behandle og eventuelt godkende dispensationssager,
 Arlig vurdering af sager fx med tema,

e Sikre konsulentbesgg.

Kriterier:

e Godkende stgrre danske tilfgjelser til kriterier,
e Sparring om eksisterende og nye kriterier,
e Forslag til eendringer af kriterier.
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Mgder:

Fast mgde sidst pa aret. @vrige mgder kan aftales efter behov,
Sekretariatet star for invitation og m@deforberedelse,
Statusrapport sendes til Jury inden mgdet.

Procedure:

Formandskab modtager indstillinger og dispensationssager fra Sekretariat,
Formandskabets beslutninger verificeres pa jury-mgde en gang om aret,

Juryen modtager inden mgdet en statusrapport, som indeholder indsatsen for at
opretholde de meerkede virksomheders overholdelse af kriterier,

Eventuelle forslag til eendringer af kriterier mm. diskuteres af Jury pa mgdet eller
via skriftlig korrespondance,

Hvert andet ar bliver Juryen og dens arbejde verificeret af ekstern part.
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4. Kontrol og hjeelp til Green Camping campingpladser

En GREEN CAMPING bliver bade inden og efter maerkningen Igbende kontrolleret for at
hjzelpe til med at sikre, at pladsen lever op til sine forpligtelser og kriterierne.

GREEN CAMPING har en raekke procedure til at sikre overholdelse af kriterier og frem-
drift i miljgindsatsen.

Ansggningsprocessen

Godkendes af Jury

Lagbende kontrolbes@g

Labende dokumentation og sikring af overholdelse

Ansggningsprocessen

For at fa tildelt GREEN CAMPING skal der indsendes en ansggning med relevant do-
kumentation fra den pdgaeldende campingplads. Det kan enten ske fgr eller efter et
konsulentbesgg. Konsulenten hjzaelper med at sikre og udvikle materiale, s alle kra-
vene er opfyldt og den ngdvendige dokumentation findes frem eller udvikles.

Godkendes af Jury

Nar alle krav er opfyldt og dokumentationen er pa plads indstilles ansggningen til god-
kendelse hos en Jury. Hvis juryen godkender ansggningen, kan virksomheden herefter
tildeles GREEN CAMPING.

Konsulentbesgg

Ved det indledende konsulentbesgg udfyldes skemaet, og der udarbejdes i faellesskab
miljgprocedure, mal, aktiviteter og informationsmateriale, som er mélrettet organisa-
tionen.

Alle GREEN CAMPING-pladser far kontrolbesgg inden tildeling og far besgg igen cirka
efter et ar. Herefter besgges virksomheden hvert andet eller tredje ar, hvor det sikres,
at kravene stadig overholdes, sd virksomheden kan bibeholde GREEN CAMPING, og
der gives rad til, hvordan de kommer videre med miljgarbejdet.

Kontrollen udfgres af konsulenter, som har indgdende kendskab til ordningen og dens
miljskrav og som ligeledes kan radgive og spare med de maerkede virksomheder.

Konsulentbesgget foretages af GREEN CAMPING sekretariatet, eller en person udpeget
af Sekretariatet. Omkostninger til kontrolbesgget afholdes af GREEN CAMPING, mens
alle udgifter til evt. konsulentbistand, ngdvendige investeringer m.v. afholdes af orga-
nisationen.

Lgbende dokumentation og sikring af overholdelse

Udover de Igbende kontrolbesgg skal organisationen hvert ar omkring arsskiftet ind-
sendes oplysninger om udvalgte kriterier og hvordan stedet Igbende forbedre sig.
Maerkningen kan fratages fra organisationen, hvis opfyldelse af kriterierne mislighol-
des.
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5. Sekretariat

Sekretariatet, som er i HORESTA, star for selve driften af Green Camping "by Green
Key” som en del af Green Key i Danmark og andre tilsvarende ordninger.

Formal:

e At sikre at medlemmer lever op til kriterier og de vedtagne standarder, sa ordnin-
gen fastholder en hgj standard inden for miljgomradet,

e At udbrede kendskabet til ordningen, sa flere campingpladser kommer med og
flere gaester veelger miljgmeerkede campingpladser.

Arbejdsopgaver:

e At sikre at medlemmer lever op til kriterier for det pdgaeldende omrade og de ved-

tagne standarder,

At sikre og gennemfgre konsulentbesgg pa de maerkede virksomheder,

At besgge potentielle medlemmer,

Promovering af ordningen - bade over for branchen og potentielle virksomheder,

Markedsfgring af Green Camping og de gvrige maerkningsordninger over for gae-

ster,

e Handtering af klager og evt. kritik af ordningen,

e Sikre en beaeredygtig gkonomi for ordningen,

e Skabe netveerk, inspiration og radgivning samt -materiale for medlemmer og an-
dre aktgrer i branchen,
Opfglgning pa internationale forespgrgsler fx fra den internationale koordination,
Udvikling af kriterier p& baggrund af de internationale rammer og fremtidige ten-
denser,

e Servicering af Jury og skrive arlig rapport til Jury om procedure og hvad der er
gjort for at sikre medlemmerne overholdelse af kriterierne,

e Servicering af SusDaneable-netvaerket, som en del af dette.

Som en del af medlemskabet og besgget afsaettes en time til at udvikle materiale
praecis til denne virksomhed.
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6. Flere kriterier men ny og forenklet metode

Campingpladserne varierer i stgrrelse, og generelt er Green Keys kriterier og ansgg-
ningsskema teksttungt. Derfor er kriterier og skema gjort lettere at ga til. Der er sale-
des formuleret en raekke overordnede kriterier, og en specificering af disse nede i sel-
ve ansggningsdelen. Ligeledes er miljgstyringsdelen simplificeret.

Politik er blevet til procedure, og medlemmerne skal hvert &r gennemfgre minimum to
miljghandlinger. Der er ligeledes en raekke forslag til videre tiltag, som campingplad-
sen kan tage udgangspunkt i.

Kriterier og ansggning
Der vil vaere fglgende justering af kriterierne for Green Camping for Green Key:

Miljgledelsesdelen er gjort mere konkret og mindre akademisk.

Kriterierne er mere overordnede og samles pa en side ud fra de 12 omrader, s
det giver overblik og passer bedre til den gruppe af ansggere, som har mere fokus
pa handling.

En del af indholdet et lagt ned i ansggningsskemaet. Dvs. at i selve ansggningen er
en definering af, hvad der er obligatoriske og mere frivillige kriterier.
Ansggningsskemaet er lavet i punktform.

Der er tilfgrt et afsnit med butik, hvis -pladsen har en og har indflydelse pa den.
Stgrre indsats i forhold til uddannelse, adfeerd og aktiviteter.

Der vil veere flere pointkriterier, som kan virke motiverende og give inspiration.

Tilpasset ansggnhingsproces

En plads som er interesseret i Green Camping kigger p& kriterierne pa side 4 i an-
sggnings- og kriteriedokumentet.

Campingpladsen ggr op med sig selv om den kan, eller i fremtiden vil, leve op til
kriterierne.

Herefter kontaktes Green Camping sekretariatet i HORESTA, som hjaelper med
ansggningen.

Ved et konsulentbesgg gennemgas hele stedet, og konsulenten udfylder, i samar-
bejde med pladsen, skemaet og udarbejder konkrete procedure-, undervisnings-
og promoveringsmateriale. Konsulenten hjzaelper ogsd med at fremskaffe den rette
dokumentation for overholdelse af kriterierne.

N&r alt materialet og dokumentation er pa plads, indstilles ansggningen til den fgr-
omtalte Jury. Yderligere kontrolforanstaltninger er beskrevet tidligere i afsnit 4.
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7. Udvikling af kriterier for campingpladser

En campingplads, som gnsker at blive tildelt Green Camping by Green Key, skal ggre
en ekstra miljgindsats, og kriterierne udvikles ud fra fglgende:

Model og indhold fra Green Key
Bygningsmaessige forhold

Seerligt for campingpladser og ejerskab
Tendenser

Brugergrupper og adfeerd

Gennemgang er udvalgte campingpladser
Behov for supplerende kriterier

Hgring blandt eksperter og interessenter

N AEWN =

Udgangspunktet er, at ordningen skal veere mere simpel for campingpladser end tidli-
gere. Altsd mere fokus pa deres kerneomrade og hvordan ordningen kan hjeelpe dem.

7.1 Model og indhold fra Green Key

Green Key har opfundet en model til at gennemgd miljgindsatsen pa en campingplads.
Denne bruges, sammen med kriterierne, som udgangspunkt for udvikling af tilsvaren-
de for campingpladser.

En del af kriterierne og omrader vil ligeledes kunne bruges direkte eller med tilpasnin-
ger.

7.2 Bygningsmaessige forhold

Bygnmger pa og ved campingpladser er meget forskellige. Nogle er store andre er
sma, nogle nye og nogle gamle, nogle ligger i naturen og andre i forbindelse med an-
den bebyggelse. Bygningerne kan vaere samlet eller spredt over campingpladsen af
hensyn til geesternes afstand til servicebygninger.

Bygningerne daekker som regel en administration med reception og modtagelse, ofte
kombineret med en lille kgbmand og i nogle tilfaelde spisesteder i forskellige stgrrelser
og med forskellige madkoncepter.

Servicebygningerne indeholder toilet, bade- og vaskeomrader samt kgkkenomrade

med blus, ovne og opvaskefaciliteter. Mange steder findes ogsa opholdsrum til spis-
ning, tv-stue og forskellige indendgrs aktiviteter og omrdde med vaskemaskiner og
tgrretumbler.

Nogle har ogsa indendgrs eller udendgrs svgmmebassiner og/eller spa-omrader med
sauna.

Der er en gget udbredelse af hytter, som bliver stgrre og med flere faciliteter, bl.a. el,
vand og varme. Antallet at hytter ma forventes at stige de kommende ar i forbindelse
med en lempelse af planloven og jf. forslag til Landsplanredeggrelse 2018.

Mange af de bygningsmaessige forhold pa en campingplads er tilsvarende som i andre
bygninger, der er maerket med Green Key. Det er eksempelvis: vand pa toiletter, be-
lysning, isolering, varme, ventilation og renggring.

De eksisterende hotelkriterier fra Green Key vil derfor omfatte mange af disse miljg-
forhold.

11
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7.3 Seaerligt for campingpladser og ejerskab
Fglgende er nogle szerlige kendetegn ved campingpladser.

Abningstid og saeson

Campingpladser har ofte en daglig 8bningstid, hvorefter energiforbruget i hovedbyg-
ningen delvist kan lukkes ned, omend forbruget i fx servicebygninger fortsat vil vaere
der. I hgjsaesonen er der ofte laengere abningstid.

De fleste campingpladser er lukket i den koldeste del af &ret, hvor energiforbruget til
opvarmning og behovet for isolering vil vaere mindre. Men der findes ogsa camping-

pladser som har &bent hele aret.

Ejerskab
Der findes forskellige konstruktioner for ejerskab af campingpladser.

1. Campingpladser, som forpagtes og hvor kommunen ejer grund og faciliteter
2. Campingpladser med delvis ejerskab
3. 100 % privatejede campingpladser

Der oprettes en besvarelsesmulighed "Ikke relevant”, der deekker omrader, som cam-
pingpladsen enten ikke ejer, eller har indflydelse pa”. Men hvis de har mulighed for at
pavirke indholdet, skal det ogsd indga.

Forskellige faciliteter og tilbud

Mange campingpladser har ogsa forskellige facilitetter og tilbud i forhold til butik, ki-
osk, spisested, hytter og svgmme/spa-faciliteter, hvilket der skal tages hgjde for i an-
sggningem, og hvor det som under ejerskab er mulighed for at skrive "Ikke relevant”.

7.4 Tendenser
For mange ar siden var campingpladser primaert rettet mod telte, men i dag bestar de
fleste campingpladser af campingvogne, som bliver stgrre og mere veludstyrede.

Samme udvikling kan ses for hytter, hvor der kommer flere og mere veludstyrede hyt-
ter, som naarmer sig almindelige sommerhuse.

En nyere tendens er et gget antal af autocampere, som isaer kommer fra Tyskland,
Norge og Sverige, men flere danskere far ogsa rad til dem. Ligesom med campingvog-
ne bliver autocamperne - isaer de udenlandske - stgrre og mere veludstyrede, men
der findes ogsd mindre udgaver til folk, der primaert dyrker friluftsaktiviteter som sur-
fing, paraglidning drageflyvning etc., og som hurtigt skal kunne komme af sted i for-
hold til vind- og vejrforhold.

Mange i denne gruppe vil ikke bruge eksisterende tilbud og campingpladser og vil hel-
lere holde laengere ude i naturen eller pa fx havne.

Den tidligere populaere camplet(red. trailer med telt) er mindre brugt end tidligere, og
telte er ofte henvist til en mere afsidig del af campingpladsen teettere pa naturen.
Men ogsa teltene har undergdet en forvandling, fra firkantede villatelte og mindre tre-
kanttelte til letvaegtstelte i iglo- eller kupelform.

P& nogle campingpladser findes ogsa shelters og primitive overnatningssteder.
Den ggede maengde af udstyr ggr, at energiforbruget i stigende grad kommer fra gee-
ster i campingvogne, autocampere og hytter, hvor det kan vaere vanskeligt at have

indflydelse pa energieffektiviteten, hvorfor adfzaerdsdelen er blevet vigtigere i forhold
til tidligere og information til gaesten.
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7.5 Brugergrupper og adfaerd

Brugergrupperne laener sig delvist op af ovenstdende tendenser. De mest trofaste er
fastllggerne der anvender campingvognen som et sommerhus, og som har den lig-
gende pa pladsen aret rundt. Disse har typisk ekstra faC|I|teter hegn, gulv, k;aleskabe
mm. De har dermed et gget forbrug pa pladsen henover hele aret, men er ogsa nem-
mere at kommunikere med i forhold til at kunne pavirke deres adfzerd.

En anden forholdsvis trofast gruppe, er de campister, der ligger pa pladsen i laengere
tid og som kender faciliteterne godt. Men modsat fastliggerne tager de ogsa camping-
vognen bag pa bilen og besgger andre omrader fx i sommerferien.

Den nyere gruppe af autocampere er ofte pa farten, da det er naturligt for dem hurtigt
at kunne komme videre. Men de kan ogsa vaere pd stedet i laengere tid.

Desuden er der som navnte et gget udbud af hytter til geester som elsker campingli-
vet, men som enten ikke har en campingvogn eller i hgjere grad kan lide den komfort,
der er i hytter, frem for telte.

Ferie- og weekendcampisterne kommer og kgrer, nar det passer dem. Nogle gange er
de der kun en eller to dage, men de kan ogsa overnatte i flere uger. De kommer bade
med campingvogne og telte, og bestar ofte af bgrnefamilier eller par fra den zeldre
generation.

Der er ogsa en gruppe af friluftsaktive, som kommer pga. naturen eller deres interes-
ser. Det kan vare cyklister, vandrere, spejdere eller kajak- og kanoroer, surfere etc.

Denne gruppe findes bade enkeltvis, som familier eller i grupper, der rejser i forbin-
delse med lejrskole, institutioner eller aktiviteter.

Mange campister tager varer med ind pa pladsen, enten hjemmefra eller fra naerlig-
gende butikker, og en stor del af forbruget sker pd de enkelte pladser. Det skal cam-
pingpladsen i hgjere grad veere rustet til fx sammenlignet med hoteller. Der er bl.a.
behov for yderligere kapacitet til affaldshdndtering, vand og strgm ude pd pladsen.

Det er ofte de samme varer, som bringes ind pa campingpladsen, herunder mad- og
drikkevarer. Forbruget af vin, gl og sodavand er oftere hgjere end i hverdagen hjem-
me, da camping ofte foregar i ferie og weekender. Antallet af daser uden pant er stgr-
re i neerheden af den tyske graense eller pd campingpladser med mange tyskere.

7.6 Gennemgang er udvalgte campingpladser

Der har vaeret en gennemgang og snak med den stgrre Feddet Camping, den mellem-
store tema-campingplads Western Camp ved Rgdby og den mindre plads Helsinggr
Camping Grgnnehave. Desuden er der i starten sggt rad hos campingeksperter fra
henholdsvis Friluftsrddet og Campingstjerner som tidligere hgrte under Campingradet.

e Ordningen skal veere simpel, og det eksisterende ansggningsskema er omfat-
tende.

e Der bgr veere fokus pa feerdige koncepter og temamateriale, som de kan inte-
grere direkte eller med fa justeringer i deres daglige arbejde.

e Gerne forslag til naturaktiviteter pa og ved campingpladsen, som ses fra fx Bla
Flag.

e Ordningen ma gerne bidrage til ERFA-del mellem campingpladserne.

e Navn og logo skal kunne forstas, kendes og give mening for campister.
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7.7 Behov for supplerende kriterier

Ovenstdende samt en gennemgang af en raekke campingpladser viser, at det er man-
ge af de samme omrader, som pt. daekkes af Green Key kriterier for campingpladser -
og derfor godt kan benyttes direkte eller med mindre tilpasninger. Der er ogsa dele,
som kun er for hoteller og derfor slettes, og nogle kriterier har camping ikke direkte
indflydelse p&, hvorfor det kan svares “Ikke indflydelse p&” for obligatoriske kriterier,
og "Ikke relevant” ved pointkriterierne.

Samlet set vil kriterierne have fglgende andringer:

e Udover de foresl3ede kriterier bgr der suppleres med en del vedrgrende sam-
arbejde med kommunen.

e Krav til servicefaciliteter med kgkkendelen og kgkkenfaciliteter udvides.

e Stgrre indsats i forhold til samarbejde med og information til campister fx ved
at malrettet materiale mod forskellige brugergruppper.

e Campingejerne er ofte mere bleeksprutter, som bade star markedsfgring, gko-
nomi, salg, men ofte ogsa skal sta for at skifte belysning, betjene kunder, ren-
gore, handtere betaling, hvorfor der kan vaere behov for mere konkret hjeelp til
udvikling af materialer og tilbud.

o Affaldskriteriet og skema skal skaerpes og matche med Folketinget nye affalds-
aftale indgdet i juni 2020.

7.8 Hgring blandt eksperter og interessenter

Som naevnt er der sggt rdd og viden hos campingeksperter fra henholdsvis Friluftsra-
det og tidligere medarbejdere i Campingradet. Herudover er indhold og ideer fra en
reekke organisationer og campingpladser efterfglgende indarbejdet.

Det betyder ikke, at materialet ikke kan forbedres. Derfor ggres der status i efteraret

2020 efter en raekke nuvaerende og potentielle medlemmer er besggt og organisatio-
ner med saerligt fokus p& camping involveret.
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8. Okonomi og gebyr

Udvikling af kriterier samt materiale og mgder daekkes af Green Key/HORESTA og se-
nere et Green Camping Sekretariatet.

Besgg pa udvalgte campingpladser betales i starten af Gate 21 projekt og Green Key.

HORESTA arbejder pa et projekt med Gate21, som kan daekke nogle af udgifterne i
forhold til arrangementer, screening af stedets miljgforhold, selve maarkningen og
promovering.

Green Key for campingpladser har tidligere vaeret gratis, da Campingradet har daekket
udgifterne via campingpas-ordning. Dette er ikke tilfaeldet mere og indtil ordningen er
forbedret har HORESTA dakket omkostningerne og ikke opkraevet gebyr. Det sker
med den tilpassede ordning i 2021.

Green Camping vil have et medlemsgebyr som bade daekker omkostningerne med
ordningen inklusiv besgg, markedsfgring mm., men som ikke skreemmer interesserede
campingpladser vaek. Der foreslds en graduering i forhold til stgrrelse tilsvarende
idreetsanlaeg og hoteller.

En brugerfinansiering kan skraemme nogle af de eksisterende campingpladser vak,
men kan ogsa bidrage til et gget engagement hos kommende medlemmer.

Det er tanken at saette teering efter naering, ndr ordningen er skudt i gang. Malet er,

at ordningen skal hvile i sig selv, s3 alle omkostninger daekkes. Jo mere succes des
flere aktiviteter kan der igangseettes.

Der foreslds fglgende niveau for gebyrer:

Store campingpladser ’ Kr. 10.000 pr/ar
Med swimmingpool eller badeland

Sma og mellem campingpladser ‘ Kr. 5.000 pr/ar
Uden swimmingpool eller badeland

I deltagergebyret er der afsat penge til kontrolbesgg og forberedelse af materiale pa
stedet eller via et Skype-mgde.
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9. Udbredelse af ordningen

For at udbrede ordningen seettes fglgende initiativer i gang:

Udvikling af hjemmeside for denne del som ophaeng til eksisterende Green Key
Udvikling af promoveringsmateriale, som fokuserer pa fordele ved medlemskab
Informationsskrivelse til relevante campingpladser

Personlig kontakt til primaere personer via netveerk og styregruppe

Oprettelse af SusDaneable-netvaerk

Informationsmgde - iszer rettet mod omrader, som har mange campingpladser.
Samarbejde med Campingstjerner og andre campingorganisationer.

De eksisterende medlemmer tages med pa rad, men det er vigtigt at indsatsen sker i
samarbejde med st@grre campingorganisationer som fx DCU og DK-Camp.

De er sammen med Outdoor Camping Danmark tidligere blevet informeret om ordnin-
gen og inviteret til samarbejde.

Logo for Green Camping

Der er udarbejdet et logo, som kendes fra vejskilte med de to mest brugte symboler
for camping, men som ogsa signalere en sammenhang med Green Key og lever op til
anbefalinger i bogen "MARK DIN FORRETNING”.

Her stdr, at maerker bgr vaere grenne, bla og hvide og runde. Den runde form symbo-
liserer det fuldendte, universet og himlen. Det er et symbol p& det vigtigste, det hgje-
ste straeben. P& solen og manen. Den grgnne cirkel signaler ogsd, at det er et afgraen-
set omrade, som er maerket, mens teltet og campingvognen som naevnt er et alment
anerkendt symbol for campingpladser, som de fleste kender.

GREEYy

aAmpin®

Logoet vil ligeledes haenge sammen med andre sgsterorganisationer, og der forventes
synergi i forbindelse med promoveringen af de forskellige ordninger.

For at indikere sammenhangen med Green Key benyttes fglgende i noget af kommu-
niationen.

GREEN CAMPING
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10. Tidsplan

Gennemfgrte
aktiviteter 2019-2020

Mgder med udvalgte campingpladser

Logo og navn p& plads

Udarbejdet baggrundsrapport

Udarbejdet forslag til kriterier

Godkendelse af Jury

Hgring blandt “campingeksperter”

Information og invitation til samarbejde med DCU, Outdoor

Camping Denmark og DK Camp

e Tilpasning af kriterier og baggrundsrapporter ud fra tilbagemel-
dinger

e Forbedret campingpladsers profil p4 Green Key-side

e Hjemmeside-del med Green Camping p&
www.greencamping.dk

e H&ndtere lobende henvendelser

Kommende aktiviteter e Lancering af Green Camping

sommeren 2020 e Mail og brev til campingpladser

Information og bekraeftelse af invitation til samarbejde med
DCU, Outdoor Camping Denmark og DK Camp
Hjemmeside-del p& plads

Promoveringsmateriale udarbejdet

Udsendelse af nyt materiale

Kommunikation til branchen

Lanceringspakke for Green Camping

Mgde og besgg af interesserede campingpladser og eksisteren-
de medlemmer

Efterar 2020 e Mgde og besgg af interesserede campingpladser
e Evt. tilpasning af koncept og kriterier

2021 e Mgde og besgg af interesserede campingpladser
e Forslag til vaerktgjskasse for medlemmer
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11. Green Camping i forhold verdenen

Det er vigtigt at se maerkningsordningen i forhold til omgivelserne og verden som hel-
hed. Det ggres pa tre mader:

1. SWOT - Bilag 1.

2. Set i forhold til FN's Verdensmal - Bilag 2.

3. Tjekliste for maerkningsordninger fra bogen “"MARK DIN FORRETNING” af Jakob
Zeuthen og Lars Ludvigsen - Bilag 3.

1. SWOT
SWOT-analysen indikerer, at der er mange styrker og muligheder ved ordningen,
som er veerd at afsgge, mens svagheder og trusler vurderes til at vaere lavere.

2. Set i forhold til FN s Verdensmal

Ordningens indsats for at bidrage til at opna FN’s Verdensmal, opgjort i bilag 3, vi-
ser, at det i hgj grad stdr i mal i relation til "det grgnne” og miljg, hvor Green
Camping har sin ekspertise og kan bidrage.

Opggrelsen viser ogsa, hvad ordningen ikke kan eller skal bidrage med.

3. Tjekliste for maerkningsordninger fra bogen "MAERK DIN FORRETNING"
Tjeklisten fra bogen giver et servicetjek af Green Camping og det vurderes, at der
er et potentiale og behov for ordningen. Den fglger overordnet de retningslinjer,
som er opstillet for etableringen af et meerke.

Samlet vurdering

Det vurderes at maerket er unikt, har relevans og berettigelse, og at rette ekspertise
og netveaerk er til stede omkring maerker og initiativtager.
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Strengths Weaknesses

e Campister vil gerne vaere med til at e Mulighed for f& maerkede steder
beskytte det omrade de camperer i

e @get fokus pa baeredygtig turisme
e Kortere reaktionstid ved interesse

o Direkte radgivning om baeredygtighed
i kontakt med kunder fx arranggrer

e God kontakt til andre turistvirksom-
heder, der kan pavirke dem i en bee-
redygtig retning

e Synergi i markedsfgring med fordele
for nye og eksisterendes maerkede
virksomheder og Green Key

e Flere meaerkede turistvirksomheder

e Samarbejde med Bla Flag og Bade-

punkt

Opportunities Threats

e Potentiale i forhold til destinationsni- e Hvis andre campinginteressenter ikke
veau bakker op

e P3 forkant sa der ikke opfindes nye
maerker og andre maerker ikke gar ind
pd omradet

e International adoption som ved Green
Key
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Bilag 2 - GTO og FN's Verdensmal

Her kan ses, hvordan Green Camping by Green Key(GC) bidrager til opfyldelsen af FN's 17
Verdensmal og hvor ordningen ikke ggr.

AFSKAF Ikke seerlig indsats
FATTIGDOM

il

Enkelt madspildskriterium, hvis der er spisested pa campingpladsen
Sprede gkologi og Det @kologiske Spisemaerke
Ekstra fokus pd mere baeredygtig mad

SUNDHED Ikke sezerlig indsats udover at camping og ude aktiviteter ofte er sund
SRTRIVSEL og godt for trivslen

KVALITETS- Ikke sezerlig indsats udover at uddannelse af personale, om miljgfor-
SRMANELSE hold og hvordan de bidrager med en baeredygtig indsats i forbindelse
med deres arbejde, indgar i kriterierne

LIGESTILLING Ikke saerlig indsats
MELLEM KENNENE

¢

RENTVAND v' Kriterier om vandbesparelse i forbindelse med faciliteter og adfaerd
LT v Kriterier om at benytte mindre maengder og mere skansomme pro-
dukter til renggring
v' Kriterier om ikke at benytte giftige ukrudtsmidler
v' Kriterier om brug af postevand og mindre kildevand
v' Kriterier om at benytte vedvarende energi
v' Kriterier om energibesparelse i forbindelse med faciliteter og adfaerd
v Sprede rad og gode cases om energibesparende tiltag til branchen
v Kriterier og radgivning i forbindelse med kgb og etablering af nye in-
stallationer
ANSTENDIGE JOBS Ikke seerlig indsats

0G BKONOMISK
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INDUSTRL INNOVATION v Kriterier om brug, og promovering af, offentlig transport
OG INFRASTRUKTUR
1 MINDRE Ikke seerlig indsats
ULIGHED
1 BAEREDYGTIGE BYER v' Kriterier om gkologi og brug af saesonens og lokale produkter
LY v Kriterier om samarbejde med og respekt for lokalomradet
v Kriterier om at fremme baeredygtig turisme i omradet og at flere virk-
A é_ somheder deltager aktivt i det baeredygtige arbejde
n & v' Kriterier om at fremme baeredygtig transport
P s v Kriterier som far turister til at vaelge og vaerdseette baeredygtige lgs-
E%RPBI:![;JI]BUNIJH ninger
v Kriterier om indkgb
m v Kriterier om gkologi og Det @kologiske Spisemaerke
v R3d om miljg og energibesparelser
v' Kriterier om at fremme miljgmaerkede produkter
13 KLIMA- v' Kriterier om energibesparelser
L2 v Cases til medlemmer om energibesparelser og brug af vedvarende
energi
@ v R&d om miljg og energibesparelser
1448 v Radgivning om fisk, som ikke ma benyttes
Lt v Kriterier om ikke at benytte giftige ukrudtsmidler og renggringsmidler
15 L v Fokus p& mere baeredygtig mad, hvis det er pa pladsen
PA LD v Kriterier om gkologi og brug af saesonens og lokale produkter
v' Kriterier og guide til stgrre udbud af naturoplevelser
16 FRED, RETFIERDIGHED 06 Ikke seerlig indsats
ST/ERKE INSTITUTIONER
¥,
1 PARTNERSKABER v SusDaneable-netvaerk pd vej
LS v Spredning af gode rad, Igsninger og cases om energibesparelser
v' Kriterier om leverandgrer og samarbejdspartnere
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Bilag 3 - Tjekliste for maerkningsordninger

Fra bogen "MARK DIN FORRETNING” af Jakob Zeuthen og Lars Ludvigsen

Er dit emne og formal vaesentligt
nok til et nyt maerke?

Ja. Initiativtager har forsggte med Green Key, som
ikke er vundet indpas i Danmark, og derfor er der
behov for en alternativ og mere malrettet Igsning.

Afdaek, om det kan lade sig ggre i
praksis

Initiativtager har ekspertise og system fra Green
Key, og netvaerk via Friluftsradet og HORESTA.

Findes dit maerke i forvejen

Eksisterende ordninger jf. afsnit 1 er Blomsten,
som ikke er udbredt i Danmark og Green Key, som
ikke pt. er blevet en succes.

Vurdér om et nabomeerke kan deek-
ke dit emne

Findes allerede i Green Key regi, men det har vae-
ret for langt fra campingpladsernes behov og der-
for tilpasses konceptet.

Beskriv formalet med det nye maer-
ke

At fa campingpladser til at arbejde med miljgbe-
skyttelse, og via deres netveaerk og destinationsar-
bejde fokusere at fremme beaeredygtig turisme og
FN’s Verdensmal.

Identificér de aktgrer, som er inte-
resserede i at udvikle sammen med
dig

Friluftsradet, Campingstjerner, Dansk Kyst og
Naturturisme, Erhvervsakademi Aarhus, DCU og
DK-Camp.

Identificér interessenter, der kan
bidrage med dyb viden om emnet

Friluftsradet, Campingstjerner, Dansk Kyst og
Naturturisme, Erhvervsakademi Aarhus, DCU og
DK-Camp.

Sgrg for at kriterierne defineres og
accepteres af relevante interessen-
ter

Kriterierne bygger fortsat pa Green Key, som er et
anerkendt koncept men er tilpasset i samarbejde
med Friluftsradet. Udvalgte organisationer bliver
ligeledes hgrt i forhold til kriterierne.

Vurdér, hvor meget en licenstager
er villig til at betale for at opna
meerket

For har Green Key og stjerneordningen vaeret gra-
tis via Campingradet, som finansierede det via
campingpas. Samtidig er mange campingpladser
mindre enheder, hvorfor gebyret fortsat m& holdes
forholdsvis lavt.

10

Udvikl det nye maerke pa basis af
videnskabelige kriterier

Udvikles ud fra anerkendt Green Key koncept og
tilpasset ud fra kortlaegning af eksisterende virk-
somheder.

11

Beskriv hvordan det nye maerke
bliver oplevet som relevant

Det er det fgrste miljgmaerke, som er malrettet
campingpladser, og hvor camping indgdr i navn og
logo.

12

Beskriv hvordan du vil inddrage dine
interessenter

Kriterierne bygger pé’n Green Key, som er et aner-
kendt koncept, men er tilpasset i samarbejde med
Friluftsradet, tidligere medlemmer og eksperter
indenfor campingomradet. Udvalgte organisationer
og Miljgstyrelsen bliver som observatgr i Jury lige-
ledes hgrt i forhold til kriterierne.
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13

Prioritér transparens

O GREEN CAMPING

Ligesom Green Key vil alle procedurer og kriterier
bliver lagt frem. I starten pa: www.green-key.dk
og senere p&d www.greencamping.dk

14

Sgrg for at udvikle en skudsikker
tredjepartsstrategi

Konsulent fra initiativtager vil besgge og gennem-
g3 ansggere, og en ekstern jury vil st for selve
godkendelsesdelen. I Juryen sidder Friluftsrddet
(grgn ngo) og HORESTA (brancheorganisation)
samt Miljgstyrelsen som observatgr.

Hvert andet ar vil arbejdet blive gennemgaet af
ekstern auditar.

15

Sgrg for at det nye maerke opnar
h@j markedsveerdi

Det sker via samarbejde med relevante organisa-
tioner.

16

Lav en plan for at skabe opmaerk-
somhed om maerket

Se afsnit 9 i dette dokument.

17

Indret din organisering efter om dit
meerke er nationalt eller globalt

Maerket starter som nationalt, dansk maerke lige-
som Green Key, der nu findes i over 55 lande og
p5 knap 3.000 virksomheder. Initiativtager vurde-
rer, at der et internationalt potentiale.

18

Definér serviceniveauet over for de
virksomheder, der skal bruge maer-
ket

Samme niveau som Green Key med sekretariat og
konsulent, der hjeelper virksomhederne og har
udviklet en omfattende vaerktgjskasse med mate-
riale til at understgtte det baeredygtige arbejde.

19

Overvej fordele og ulemper ved at
s@ge officiel anerkendelse af maer-
ket

Initiativtager skgnner ikke, at det er relevant p%
nuveaerende tidspunkt, men holder muligheden

o

aben.

20

Vurdér dit maerkes position med
Butterfly

Som nyt og specialiseret maerke vil kendskabsgra-
den isaer i starten veaere lav men servicen hgj. Tro-
veerdigheden vurderes at ligge pa middelniveau
med hgj transparens, netvaerk, relevans og serigs
godkendelse- og kontrolprocedure.

21

Sgrg for at maerket ikke medvirker
til at skabe forvirring

Navnet er meget entydigt og bliver en del af en
familie med maerker, som er malrettet de forskel-
lige omrader.

22

Sgrg for at maerket ikke overdriver
sin veerdi

Navnet er meget entydigt med fokus pa camping.
Meerket foregiver bevidst ikke at handle om baere-
dygtighed og social ansvarlighed, som er mere
brede begreber og hvor initiativtager ikke har sin
spidskompetence og ekspertise.

23

Navngiv dit meerke, sa det ikke
lover for meget

Navnet er meget entydigt med fokus pa camping.
Maerket foregiver bevidst ikke at handle om baere-
dygtighed og social ansvarlighed, som er mere
brede begreber og hvor initiativtager ikke har sin
spidskompetence og ekspertise.
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